











Der coolibri-Content

coolibri kennt sich aus. Seine Redakteure in den Verlagshiiros Bochum,
Diisseldorf und Wuppertal kommen aus der Region und ihren diversen
Szenen. Ob eigenstdndige Veranstaltungsredaktion oder die unabhangige

Sicht auf Themen und Trends der Region — coolibri hat etwas zu sagen.

Das Terminatorenteam liefert die (fast) komplette Veranstaltungsiibersicht,
aufwdndig recherchiert und stdndig aktualisiert — coolibri bietet den

Terminservice.

Weitere Tipps zu Freizeit und Ausgehen komplettieren den Content:
vom aktuellen Kinoprogramm bis zu neuen CDs, von Gastronomie
bis Shopping, dazu jede Menge Kontaktanzeigen und Verlosungen

- coolibri ist der Freizeit(ver)fiihrer.

Die coolibri-Zielgruppe

Kerngebiet ist die Rhein-Ruhr-Region, mit 10 Millionen Einwohnern das
Herz von NRW. Hier spricht coolibri gezielt die Freizeitaktiven, die
Event- und Kulturinteressierten und damit die Ausgehfreudigen an und
erreicht besonders die werberelevante Kernzielgruppe der 14- bis
49-jahrigen GroRstadter. Durch den Multikanalauftritt in Magazin,
Online und App werden Reichweiten und Kontaktstarke bei Innovations-

freudigen und Entscheidern weiter ausgebaut.
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coolibri Magazin

Auf ca. 100, teils regionalisierten, Seiten
versorgt das Magazin seine LeserIn mit dem
gefragten Inhalt. Die klare Heftstruktur und

ein modernes Layout tragen wesentlich zum
Lesevergniigen bei. Dank des permanent
optimierten Eigenvertriebs an ca. 3.000 Outlets
mit meist eigenen Displays ist coolibri da,

wo die Zielgruppe unterwegs ist, und wird
mitgenommen (Mitnahmeeffekt iiber 95 %).
Seit Jahren das meistgelesene Stadtmagazin der
Republik (312.000 Leser pro Ausgabe laut

AWA 2011), liefert coolibri reprdsentative Leser-
struktur- und damit verldssliche Planungsdaten
(siehe Seite 18 — 24, weitere branchenspezifische
Auswertungen auf Anfrage). Neun Regionalaus-
gaben konnen beliebig kombiniert werden und
erlauben den coolibri-Kunden eine zielgenaue
und kostengiinstige Abdeckung des jeweiligen

Einzugsgebiets.

coolibri Online

Der Onlineauftritt bereitet die coolibri-Inhalte
addquat flirs Internet auf und nutzt dabei alle

Mdglichkeiten des Mediums:

Kalender, Redaktion und Blogs werden stdndig
aktualisiert. Kleinanzeigen konnen per Express
und mit Onlinebild aufgegeben werden, Banner

mit kiirzesten Vorlaufzeiten gebucht werden.

Die interne Vernetzung, die Verlinkung mit
Social-Media-Kandlen und externen Inhalten
macht coolibri Online zu einer wegweisenden

Plattform in Sachen Kultur und Events.

Neben der Aktualitdt und Vernetzung ist auch
das Archiv fiir die coolibri-User von besonderem

Interesse.

Die einmalig funktionalen Filterfunktionen im
Veranstaltungs- und Kinobereich sind direkt
neben den Suchergebnissen angeordnet (*faceted
navigation). So findet der kultur- und event-
orientierte Nutzer mit wenigen Klicks aus

{iber 25.000 Terminen pro Monat seine Veran-
staltungen, ohne dabei zwischen Suchmaske und

-ergebnissen hin und her wechseln zu miissen.

éoolibriApp

Die coolibri iPhone-Applikation ist fiir den Einsatz
unterwegs optimiert. Dank der GPS-Umkreissuche
findet der Nutzer immer schnell die gerade
aktuellen Events in seiner Nahe, dazu Basisinfos
und den Weg zum Event. Eine App fiir Android

und Windows Phone 7 ist in Vorbereitung.

* Neues coolibri online Design, geplant fiir Anfang 2012



coolibri — ein gefragter Partner

Mit seiner regionalen Redaktionskompetenz, Auch die Theater und Schauspiel- und coolibri prasentiert Dutzende Veranstaltungen

mit seinen zuverldssigen Medialeistungen und Konzerthduser aus z. B. Dortmund, Bochum, und Kiinstler pro Jahr: z. B. das Zeltfestival Ruhr,

seinen aktuellen Innovationen ist coolibri ein Essen und Diisseldorf sprechen ihre Zielgruppen Juicy Beats, Telekom Extreme Playgrounds,

gefragter Mediapartner. mit coolibri an, dazu die angesagten Musical- Helge Schneider, Kim Wilde usw. und ist Medien-
produktionen von Stage Entertainment und partner von Mega-Events der Region wie z. B.

coolibri wird monatlich von hunderten Kunden fiir andere. Messen wie die Diisseldorfer ,Boot” und der ExtraSchicht oder der Ruhrtriennale.

ihre Werbung genutzt. Seien es nationale die Dortmunder ,Motorrdader” setzen auf die

Markenartikler wie Unilever, Deutsche Telekom, Kontaktstadrke von coolibri. Mit seinem einmalig umfangreichen und

0,, Radeberger, Deutsche Post, Arte usw., oder aktuellen Veranstaltungskalender ist coolibri

regionale Einzelhdndler, Gastronomen und zudem Contentlieferant diverser Firmen und

Dienstleister. Besonders Veranstalter wie Institutionen.

Gommers, Schoneberg, Dirk Becker, Prime
Entertainment, Handwerker Promotion usw. oder
die regionalen Locations von der Bochumer Zeche
bis zum Disseldorfer Zakk, vom Wuppertaler

LCB bis zur Essener Grugahalle, vom Dortmunder

FZW bis zum Duisburger Pulp und viele mehr INEINER
BE REN JUPITER JONES
FETEHFWm
DER PLAN
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inserieren regelmdRig im coolibri.
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Verbreitungsgebiet Gesamt und Teilbelegungsmaoglichkeiten

RUHRGEBIET

Westliches Ruhrgebiet

@ WESEL @ GLADBECK

@ VOERDE @ BOTTROP

@ GELDERN

@ DINSLAKEN @ O0BERHAUSEN

@® MOERS

® MULHEIM
® DUISBURG

@ KEMPEN

@ KREFELD

@ VIERSEN

@ MONCHEN-
GLADBACH

GROSSRAUM DUSSELDORF

Nérdliches Ruhrgebiet

@ HALTERN

@ DORSTEN @ DATTELN
@ MARL @® WALTROP

® RECKLINGHAUSEN
@ HERTEN @ CASTROP-RAUXEL

@ GELSENKIRCHEN @ HERNE

@ ESSEN

@ VELBERT

Wuppertal
® ENNEPETAL

©® WUPPERTAL

@ REMSCHEID
® HUCKESWAGEN
® WERMELSKIRCHEN
® WIPPERFURTH

® SOLINGEN

Die 2 Ausgabenim Herzen von NRW

1. GroRraum DUSSELDORF 2. RUHRGEBIET
mit den 3 Regionalteilen mit den 6 Regionalteilen

ca. 8 Mio. Einwohner — etwa soviel wie die Metropolen

B WEST B DORTMUNLD
B NIEDERRHEIN M _ESSEN M BOCHUM

Berlin, Hamburg, Miinchen, Kéln und Frankfurt zusammen! B WUPPERTAL Wl NORD W 0ST

Ostliches Ruhrgebiet

® WERNE
® LUNEN

@ SCHWERTE

@ DORTMUND [ © MENDEN

@ HERDECKE
@ WETTER

Sl @ HAGEN

e HATI'INGEIJ @ ISERLOHN
@ SPROCKHOVEL

s .



Vertrieb

Generelles

Hier mochten wir Ihnen einen kleinen
Einblick in den Vertrieb des coolibri geben.

Der Vertrieb erfolgt tiber eigene feste Mitarbeiter
und professionelle Verteilservice-Unternehmen
an ca. 3.000 Stellen. coolibri ist in der Regel als
erstes Monatsmagazin prasent.

coolibri verfiigt dabei {iber ca. 2.000 eigene
Displays, in denen die Hefte exklusiv und
vorteilhaft prasentiert werden — vom kleinen
Tischdisplay iiber das mittelgroRe Wanddisplay
bis hin zum groRen Standdisplay fiir die GroRR-
abnehmerstellen (siehe Foto rechts).

In den ersten beiden Wochen nach dem Erschei-
nungstag erfolgt die Bestiickung in den GroR-
stddten mehrmals, und die Heftmengen werden
stets saisonalen oder anderen Schwankungen in
der Frequentierung der Auslegestellen angepasst,

um den Streuverlust auf einem zu vernachldssigen-
den Niveau zu halten. Diese stdndige Optimierung l

des Vertriebs war und ist ein wichtiger Pfeiler des

Erfolgs von coolibri — vor allem im regionalen An-

zeigenmarkt. Die Anzahl der nicht abgegriffenen
Hefte liegt bei maximal 3 %.

Entsprechend den redaktionellen Schwerpunkten
des coolibri, mit denen wir den jungen, modernen
GroRstadter ansprechen (Musik/Konzerte,
Film/Kino, Kultur, Clubbing/Party, Lifestyle),
erfolgt auch die Auswahl der iiber 3.000 Auslege-
stellen, die je nach Frequentierung zwischen

20 Expl. und tiber 1.000 Expl. pro Monat erhalten.

Struktur - Auflagen und Verteilstellen

+ Szenecafés und -kneipen, Club-Discos und
GroRraumdiskotheken, Veranstaltungs-Clubs
(kleine und groRe), Veranstaltungskneipen
(Abdeckung in der Region von ca. 90 Prozent)

> zusammen ca. 1.450 Adressen mit ca. 55 % der
Gesamtauflage, also ungefdahr 110.000 Expl.

# ca. 230 Restaurants (mit internationalem
Spezialitdtenangebot und ambitionierter deutscher
Kiiche) sowie Wein- und Feinkosthandlungen

(ca. 80) mit ca. 6.000 Expl.

# ca. 40-50 Kinos (nicht Sle)
VT § mit etwa 15.000 Expl.

# CD-Ldden, CD-Abteilungen
groRerer Hi-Fi-Mdrkte, Hi-Fi-
Laden, Musikinstrumente-
Geschéfte: ca. 140 Adressen
(Abdeckung ca. 80 %) mit
ca. 15.000 Expl.

Diisseldorf 72.000 Expl.
Ruhrgebiet  123.000 Expl.

Gesamt 195.000 Expl.
Quelle: IVW, 2. Quartal 2011

*Young Fashion/Beauty (Boutiquen, Frisore,
Optiker etc.), Wellness (gehobene Fitness-Studios,
SpaRbader etc.) und Tanzstudios mit insgesamt
ca. 450 Adressen und ca. 13.000 Expl.

* Unis/Fachhochschulen und einige Studenten-
wohnheime: Auflage ca. 15.000 Expl.

* Wohndesign-Geschafte (ca. 80 Adressen mit
2.000 Expl.) sowie Buchhandlungen, Stadtbiblio-
theken und Volkshochschulen (ca. 80 Adressen mit
ca. 8.000 Expl.), Info-Zentren und Stadtmarketings
in den gréReren Stadten (ca. 40 Stellen mit

ca. 5.000 Expl.).

* und: Galerien, Cabarets/Varietés, Theater, moderne
Videotheken (mit groRerer Musikabteilung),
Reisebiiros/Mitfahrzentralen (nur die mit jiingerem
Angebot), Sportfachgeschafte (besonders
Spezialisten wie Surf-/Snowbord-/Skating-Shops
oder Trekking-Ausriister), Fahrradfachhandel,
ausgewahlte Schreibwarengeschafte, Computer- und
Multi-Media-Geschafte, Geschenkartikelladen,
Postershops. > Alle zusammen ca. 420 Stellen mit
12.000 Expl. Auflage

* Hinzu kommen Abonnenten und weitere verkaufte
Expl., siehe unten!

Auflagen Druckauflage verbreitete Auflage verkaufte Auflage ABOs
71.736 Expl. 355 Expl. 332 Expl.
122.641 Expl. 493 Expl. 460 Expl.

194.377 Expl. 848 Expl. 792 Expl.



Anzeigenpreise 4c, 2c/3c fir REGIONALKunden - ohne Einschaltung einer Werbeagentur

4c-Preise fiir Formate* 2/1 1/1 1/2 1/3 1/4 1/6 1/8 1/12 1/16 Stopper
Ausgaben pro mm
coolibri Gesamt 19.670,00  10.935,00 5.980,00 4.270,00 3.180,00 2.235,00 1.650,00 1.165,00 920,00 9,40
Ruhrgebiet Gesamt 12.895,00 7.170,00 3.900,00 2.795,00 2.075,00 1.460,00 1.080,00 755,00 595,00 6,10
Diisseldorf Gesamt 8.960,00 4.980,00 2.745,00 1.950,00 1.460,00 1.025,00 755,00 540,00 425,00 4,35
Teilbelegung Ruhrgebiet

Ruhrgebiet - 1 Regionalteil 3.870,00 2.155,00 1.170,00 840,00 625,00 440,00 325,00 225,00 180,00 —_—
Ruhrgebiet - 2 Regionalteile 6.450,00 3.585,00 1.950,00 1.395,00 1.040,00 730,00 540,00 375,00 295,00 —_—
Ruhrgebiet - 3 Regionalteile 8.380,00 4.660,00 2.535,00 1.815,00 1.350,00 950,00 700,00 490,00 385,00 —_—
Ruhrgebiet - 4 Regionalteile 10.315,00 5.735,00 3.120,00 2.235,00 1.660,00 1.170,00 865,00 605,00 475,00 —_—
Teilbelegung Diisseldorf

Regionalteil Diisseldorf 4.995,00 2.775,00 1.530,00 1.085,00 815,00 570,00 420,00 300,00 240,00 —_—
Regionalteil Wuppertal 3.440,00 1.915,00 1.055,00 750,00 560,00 395,00 290,00 210,00 160,00 —_—
Regionalteil Niederrhein 3.055,00 1.700,00 940,00 665,00 495,00 350,00 260,00 195,00 150,00 —_—
RT Diisseldorf & Niederrhein 6.540,00 3.635,00 2.005,00 1.425,00 1.065,00 750,00 550,00 395,00 310,00 —_—
RT Diisseldorf & Wuppertal 6.855,00 3.810,00 2.100,00 1.495,00 1.115,00 785,00 575,00 415,00 325,00 —_—

*in Seitenanteilen

2¢/3c-Preise fiir Formate* Stopper
Ausgaben pro mm
coolibri Gesamt 16.860,00 9.375,00 4.985,00 3.560,00 2.655,00 1.865,00 1.375,00 970,00 765,00 7,85
Ruhrgebiet Gesamt 11.055,00 6.145,00 3.250,00 2.330,00 1.730,00 1.220,00 900,00 630,00 495,00 5,10
Diisseldorf Gesamt 7.680,00 4.270,00 2.290,00 1.625,00 1.220,00 855,00 630,00 450,00 355,00 3,65
Teilbelegung Ruhrgebiet

Ruhrgebiet - 1 Regionalteil 3.315,00 1.850,00 975,00 700,00 520,00 365,00 270,00 190,00 150,00 —_—
Ruhrgebiet - 2 Regionalteile 5.530,00 3.075,00 1.625,00 1.165,00 865,00 610,00 450,00 315,00 245,00 —
Ruhrgebiet - 3 Regionalteile 7.185,00 3.995,00 2.115,00 1.515,00 1.125,00 795,00 585,00 410,00 320,00 —
Ruhrgebiet - 4 Regionalteile 8.845,00 4.915,00 2.600,00 1.865,00 1.385,00 975,00 720,00 505,00 395,00 —_—
Teilbelegung Diisseldorf

Regionalteil Diisseldorf 4.280,00 2.380,00 1.275,00 905,00 680,00 475,00 350,00 250,00 200,00 —
Regionalteil Wuppertal 2.950,00 1.640,00 880,00 625,00 470,00 330,00 245,00 175,00 135,00 —
Regionalteil Niederrhein 2.620,00 1.460,00 785,00 555,00 415,00 295,00 215,00 165,00 125,00 e
RT Diisseldorf & Niederrhein 5.605,00 3.115,00 1.670,00 1.185,00 890,00 625,00 460,00 330,00 260,00 —_—
RT Diisseldorf & Wuppertal 5.875,00 3.265,00 1.750,00 1.245,00 930,00 655,00 480,00 345,00 270,00 —

*in Seitenanteilen



Anzeigenpreise sw fiir REGIONALkunden - ohne Einschaltung einer Werbeagentur

sw-Preise fiir Formate* 2/1 1/1 1/2 1/3 1/4 1/6 1/8 1/12 1/16 Stopper
Ausgaben pro mm
coolibri Gesamt 14.055,60 7.810,00 3.985,00 2.850,00 2.125,00 1.495,00 1.100,00 780,00 610,00 6,25
Ruhrgebiet Gesamt 9.215,00 5.120,00 2.600,00 1.865,00 1.385,00 975,00 720,00 505,00 395,00 4,05
Diisseldorf Gesamt 6.400,00 3.555,00 1.830,00 1.300,00 975,00 685,00 505,00 360,00 280,00 2,90
Teilbelegung Ruhrgebiet
Ruhrgebiet - 1 Regionalteil 2.765,00 1.540,00 780,00 560,00 415,00 290,00 220,00 150,00 120,00 —
Ruhrgebiet - 2 Regionalteile 4.610,00 2.560,00 1.300,00 935,00 695,00 490,00 360,00 255,00 195,00 —
Ruhrgebiet - 3 Regionalteile 5.990,00 3.330,00 1.690,00 1.215,00 900,00 635,00 470,00 330,00 255,00 —
Ruhrgebiet - 4 Regionalteile 7.370,00 4.095,00 2.080,00 1.490,00 1.110,00 780,00 575,00 405,00 315,00 —
Teilbelegung Diisseldorf
Regionalteil Diisseldorf 3.570,00 1.980,00 1.020,00 725,00 545,00 380,00 280,00 200,00 155,00 —
Regionalteil Wuppertal 2.460,00 1.365,00 705,00 500,00 375,00 265,00 195,00 140,00 110,00 —
Regionalteil Niederrhein 2.185,00 1.215,00 630,00 445,00 335,00 235,00 170,00 130,00 100,00 —
RT Diisseldorf & Niederrhein 4.675,00 2.595,00 1.335,00 950,00 715,00 500,00 370,00 265,00 205,00 —
RT Diisseldorf & Wuppertal 4.895,00 2.720,00 1.400,00 995,00 745,00 525,00 385,00 275,00 215,00 —
* in Seitenanteilen

Kombirabatt Gewerbliche Bitte beachten Sie bei lhrer

Bei den Preisen von coolibri Gesamt sind bereits Telefonkontakte Wahl, dass bei Teilbelegung[en]

10 % Kombirabatt beriicksichtigt. . - . .

Anzeigen fiir den Bereich gewerbliche Telefon- 1. nicht alle Formate (siehe S. 14) méglich sind
kontakte werden mindestens zum 2c/3c-Preis (mit rotem Punkt gekennzeichnet),
Motivwechsel abgerechnet. 2. die Platzierungsmaglichkeiten ziemlich
- Bei einer Gesamtbelegung ist ein Motivwechsel Stopper eingeschrankt sind,

zwischen den beiden Ausgaben Ruhrgebiet
Gesamt und Diisseldorf Gesamt mdglich, ohne
dass dies zum Verlust des Kombirabatts fiihrt.

- Regionalteilbuchungen innerhalb einer Ausgabe
setzen Motividentitat voraus.
Verschiedene Motive machen eine Einzelbuchung
der Regionalteile notwendig.

- zum mm-Preis sind mdglich im Veranstaltungs-
kalender sowie bei Kleinanzeigen und werden
in den Spalten platziert. Die Spalten sind 26 mm
breit.

- 2spaltige Anzeigen sind 54 mm, 3spaltige
82 mm breit.

- Die Preise verstehen sich pro Spalte und mm Héhe.

3. kein Kombirabatt gewdhrt wird, sondern
nur zwischen kompletten Ausgaben,

4. keine Stopper-Anzeigen (siehe Hinweis links)
zum mm-Preis moglich sind.

Festivalveranstaltern bieten wir auf
Anfrage sehr giinstige Anzeigenstrecken
zum Festival-Tarif.



Anzeigenpreise 40, 2c¢/3c fiir AGENTURKkunden - die iiber eine Werbeagentur buchen; AE-Provision = 15 %

coolibri 12

4c-Preise fiir Formate* 1/12 1/16 Stopper
Ausgaben pro mm
coolibri Gesamt 23.020,00 12.790,00 6.995,00 4.995,00 3.725,00 2.620,00 1.935,00 1.365,00 1.070,00 11,00
Ruhrgebiet Gesamt 15.090,00 8.385,00 4.560,00 3.270,00 2.430,00 1.710,00 1.265,00 885,00 695,00 7,15
Diisseldorf Gesamt 10.485,00 5.825,00 3.210,00 2.280,00 1.710,00 1.200,00 885,00 630,00 495,00 5,10
Teilbelegung Ruhrgebiet

Ruhrgebiet - 1 Regionalteil 4.525,00 2.520,00 1.370,00 980,00 730,00 515,00 380,00 265,00 210,00 —_—
Ruhrgebiet - 2 Regionalteile 7.545,00 4.195,00 2.280,00 1.635,00 1.215,00 855,00 635,00 445,00 350,00 —_—
Ruhrgebiet - 3 Regionalteile 9.800,00 5.450,00 2.965,00 2.125,00 1.580,00 1.110,00 820,00 575,00 450,00 —
Ruhrgebiet - 4 Regionalteile 12.070,00 6.710,00 3.650,00 2.615,00 1.945,00 1.370,00 1.010,00 710,00 555,00 —
Teilbelegung Diisseldorf

Regionalteil Diisseldorf 5.845,00 3.250,00 1.790,00 1.270,00 955,00 670,00 495,00 350,00 275,00 —_—
Regionalteil Wuppertal 4.025,00 2.235,00 1.230,00 875,00 655,00 460,00 345,00 245,00 190,00 —_—
Regionalteil Niederrhein 3.575,00 1.985,00 1.100,00 780,00 580,00 410,00 300,00 225,00 170,00 —
RT Diisseldorf & Niederrhein 7.655,00 4.250,00 2.345,00 1.665,00 1.250,00 875,00 645,00 460,00 360,00 —_—
RT Diisseldorf & Wuppertal 8.020,00 4.455,00 2.455,00 1.745,00 1.310,00 920,00 675,00 480,00 380,00 —_—

*in Seitenanteilen

2¢/3c-Preise fiir Formate* Stopper
Ausgaben pro mm
coolibri Gesamt 19.735,00  10.965,00 5.830,00 4.165,00 3.105,00 2.185,00 1.615,00 1.135,00 895,00 9,20
Ruhrgebiet Gesamt 12.935,00 7.190,00 3.800,00 2.725,00 2.025,00 1.425,00 1.055,00 735,00 580,00 5,95
Diisseldorf Gesamt 8.990,00 4.995,00 2.675,00 1.900,00 1.425,00 1.000,00 740,00 525,00 415,00 4,25
Teilbelegung Ruhrgebiet

Ruhrgebiet - 1 Regionalteil 3.880,00 2.160,00 1.140,00 820,00 610,00 430,00 315,00 220,00 175,00 —_—
Ruhrgebiet - 2 Regionalteile 6.470,00 3.595,00 1.900,00 1.365,00 1.015,00 715,00 530,00 370,00 290,00 —_—
Ruhrgebiet - 3 Regionalteile 8.400,00 4.675,00 2.470,00 1.770,00 1.315,00 925,00 685,00 480,00 375,00 —_—
Ruhrgebiet - 4 Regionalteile 10.350,00 5.750,00 3.040,00 2.180,00 1.620,00 1.140,00 845,00 590,00 465,00 —_—
Teilbelegung Diisseldorf

Regionalteil Diisseldorf 5.010,00 2.785,00 1.490,00 1.060,00 795,00 560,00 415,00 295,00 230,00 —
Regionalteil Wuppertal 3.450,00 1.915,00 1.025,00 730,00 545,00 385,00 290,00 205,00 160,00 —
Regionalteil Niederrhein 3.065,00 1.705,00 920,00 650,00 485,00 345,00 250,00 190,00 145,00 —_—
RT Diisseldorf & Niederrhein 6.565,00 3.645,00 1.955,00 1.385,00 1.040,00 730,00 540,00 385,00 300,00 —_—
RT Diisseldorf & Wuppertal 6.875,00 3.820,00 2.045,00 1.455,00 1.090,00 765,00 565,00 400,00 315,00 —

*in Seitenanteilen



Anzeigenpreise sw fir AGENTURkunden - die iiber eine Werbeagentur buchen; AE-Provision = 15 %

sw-Preise fiir Formate* 1/12 1/16 Stopper
Ausgaben pro mm
coolibri Gesamt 16.445,00 9.135,00 4.660,00 3.330,00 2.485,00 1.745,00 1.290,00 910,00 715,00 7,35
Ruhrgebiet Gesamt 10.780,00 5.990,00 3.040,00 2.180,00 1.620,00 1.140,00 845,00 590,00 465,00 4,75
Diisseldorf Gesamt 7.490,00 4.160,00 2.140,00 1.520,00 1.140,00 800,00 590,00 420,00 330,00 3,40
Teilbelegung Ruhrgebiet

Ruhrgebiet - 1 Regionalteil 3.235,00 1.800,00 910,00 655,00 485,00 340,00 255,00 175,00 140,00 —_—
Ruhrgebiet - 2 Regionalteile 5.390,00 2.995,00 1.520,00 1.090,00 810,00 570,00 425,00 295,00 230,00 —_—
Ruhrgebiet - 3 Regionalteile 7.000,00 3.895,00 1.975,00 1.415,00 1.055,00 740,00 550,00 385,00 300,00 —
Ruhrgebiet - 4 Regionalteile 8.625,00 4.790,00 2.430,00 1.745,00 1.295,00 910,00 675,00 470,00 370,00 —
Teilbelegung Diisseldorf

Regionalteil Diisseldorf 4.175,00 2.320,00 1.190,00 850,00 635,00 445,00 330,00 235,00 185,00 —_—
Regionalteil Wuppertal 2.875,00 1.595,00 820,00 585,00 435,00 305,00 230,00 160,00 125,00 —_—
Regionalteil Niederrhein 2.555,00 1.420,00 735,00 520,00 390,00 275,00 200,00 150,00 115,00 —
RT Diisseldorf & Niederrhein 5.470,00 3.035,00 1.565,00 1.110,00 830,00 585,00 430,00 305,00 240,00 —_—
RT Diisseldorf & Wuppertal 5.730,00 3.180,00 1.635,00 1.165,00 870,00 610,00 450,00 320,00 250,00 —_—
*in Seitenanteilen

Kombirabatt Gewerbliche Bitte beachten Sie bei lhrer

Bei den Preisen von coolibri Gesamt sind bereits
10 % Kombirabatt beriicksichtigt.

Motivwechsel

- Bei einer Gesamtbelegung ist ein Motivwechsel
zwischen den beiden Ausgaben Ruhrgebiet
Gesamt und Diisseldorf Gesamt mdglich, ohne
dass dies zum Verlust des Kombirabatts fiihrt.

- Regionalteilbuchungen innerhalb einer Ausgabe
setzen Motividentitdt voraus.

Verschiedene Motive machen eine Einzelbuchung
der Regionalteile notwendig.

Telefonkontakte

Anzeigen fiir den Bereich gewerbliche Telefon-
kontakte werden mindestens zum 2c/3c-Preis
abgerechnet.

Stopper

- zum mm-Preis sind mdglich im Veranstaltungs-
kalender sowie bei Kleinanzeigen und werden in
den Spalten platziert. Die Spalten sind 26 mm
breit.

- 2spaltige Anzeigen sind 54 mm, 3spaltige
82 mm breit.

- Die Preise verstehen sich pro Spalte und mm Héhe.

Wahl, dass bei Teilbelegung(en)

1. nicht alle Formate (siehe S. 14) mdglich sind
(mit orangem Punkt gekennzeichnet),

2. die Platzierungsmdglichkeiten ziemlich
eingeschréankt sind,

3. kein Kombirabatt gewahrt wird, sondern
nur zwischen kompletten Ausgaben,

4. keine Stopper-Anzeigen (siehe Hinweis links)
zum mm-Preis moglich sind.

Festivalveranstaltern bieten wir auf
Anfrage sehr giinstige Anzeigenstrecken
zum Festival-Tarif.



Titel & Programmtitel

Film- und Kulturanbieter kdnnen prinzipiell auch die
Titelseite und den Programmtitel belegen. Allerdings
behdlt sich der Verlag vor, ein Motiv aus dsthetischen
oder anderen Griinden abzulehnen. Bitte rechtzeitig
mit unserem Verlag abstimmen.

INENRR
_ BESSEREN

WELT PETER FRANETCHI

JUPITER JONES
LABELGELABER.

Standard-Formate

coolibri 14

Titelseite Programmtitel
Gesamt*: AT 14.380,00 Gesamt*: AT 7.190,00
0T12.295,00 0T 6.150,00
Ruhrgebiet: AT 9.390,00  Ruhrgebiet: AT 4.695,00
0T 8.025,00 0T 4.010,00
Diisseldorf: AT 6.590,00 Diisseldorf: AT 3.295,00
0T 5.635,00 0T 2.820,00

Format Titelseite: 200 mm breit, 235 mm hoch
Format Innentitel: 130 mm breit, 180 mm hoch

AT = Agenturtarif flir Kunden, die tber eine
Werbeagentur schalten; AE-Provision = 15 %
0T = Ortstarif fiir Regionalkunden ohne
Einschaltung einer Werbeagentur

10 % Kulturrabatt sind tberall und bei coolibri Ge-
samt* sind zudem 10 % Kombirabatt beriicksichtigt.

2/1 Seite 1/1 Seite 1/2 Seite hoch 1/2 Seite quer
S>398 x 260 S>194 x 260 $>92 x 260 S>194 x 128
A> 430 x 292 A>215 x 292 A>97 x 292 A>215 x 141
92 x 128
eck
194 x 63
- N
1/3 Seite hoch 1/3 Seite quer 1/3 Seite eck 1/4 Seite hoch 1/4 Seite
S> 61 x 260 S>194 x 84 $>92x 172 S> 44 x 260 eck/quer
A> 69 x 292 A> 215 x 97 A> nicht moglich A> nicht maglich A> nicht moglich
92 x 84 61 x 84 61 x 63 61 x 42 .
. quadrat n eck n quadrat n quer| 5> Satzspiegel
44 x 128 A > angeschnittene
hoch Formate
92x 63
quer Alle Angaben
61x128 9 44 %63 . T
X x 42 x . .
hoch quer - hoch (Breite x Hohe)
1/6 Seite 1/8 Seite 1/12 Seite 1/16 Seite
hoch/quad. hoch/quer/eck quer/quad. hoch/quer

A> nicht moglich

A> nicht moglich

A> nicht moglich

A> nicht maglich




Platzierungszuschlage

Platzierungsforderungen, deren Erfiillung Autrags-
voraussetzung ist, bedingen folgende Zuschldge
auf den Listenpreis (je nach Farbigkeit), der voll
mitrabattiert wird.

4. Umschlagseite 15 % Seite 3 10 %
2. Umschlagseite 10 % Inselanzeigen 20 %
3. Umschlagseite 5 % Sonstige st 10 %
Rabatte

Mengenstaffel Malstaffel

ab 3 Seiten 5% ab 3 Anzeigen 3%
ab 6 Seiten 10 % ab 6 Anzeigen 6%
ab 9 Seiten 12 % ab 9 Anzeigen 9%
ab 12 Seiten 15 % ab 12 Anzeigen 12 %
ab 18 Seiten 18 % ab 24 Anzeigen 15 %
ab 24 Seiten 20 % ab 48 Anzeigen 20 %

Beide Rabattstaffeln gelten jeweils innerhalb eines
Auftragjahres.

Es ist ein gesonderter Abschluss fiir einzelne Ausgaben und
die coolibri Gesamtausgabe nétig. Die Abnahmen bei der
coolibri Gesamtausgabe werden bei den einzelnen Ausgaben
mitgerechnet.

Kombirabatt

Bei Belegung beider Ausgaben, also coolibri Gesamt,
gewdhren wir 10 % Kombirabatt (ist bei den Preisen von
coolibri Gesamt bereits beriicksichtigt).

Kulturrabatt/Medienrabatt

Veranstalter, die in ihren Anzeigen iiberwiegend ein kulturelles
Angebot bewerben, erhalten einen Kulturrabatt von

10 % (bei Titel und Programmtitel-Anzeigen bereits berick-
sichtigt), der unabhdngig von der Mal- und Mengenstaffel
gewdhrt wird. Filmverleiher, Bild- und Tontrédgergesellschaften
sowie Buchverlage erhalten unter gleichen Bedingungen 10 %
Medienrabatt.

Crossmedia-Rabatt bei gleichzeitiger Buchung von
Anzeige und Banner siehe Seite 30.

Schlusstermine 2012

Ausgabe Erscheinen  Buchung Druckunterlagen Specials
Februar 2012 Mi 25.01. Fr 13.01. Mo 16.01. Fitness & Wellness
Mirz 2012 Do 23.02. Mo 13.02. Di 14.02. Bio & Oko
April 2012  Di 27.03. Do 15.03. Fr 16.03. Outdoor & Sport
Mai 2012  Mi 25.04. Fr 13.04. Mo 16.04.
Juni 2012 Mi 23.05. Fr 11.05. Mo 14.05. Aus- & Weiterbildung
Juli 2012  Di 26.06. Do 14.06. Fr 15.06.
August 2012 Mi 25.07.  Fr 13.07. Mo 16.07.
September 2012 Do 23.08. Mo 13.08. Di 14.08. Bio & Oko
Oktober 2012  Mi 26.09. Fr 14.09. Mo 17.09. Aus- & Weiterbildung
November 2012  Mi 24.10. Fr 12.10. Mo 15.10.
Dezember 2012 Fr 23.11. Di 13.11. Mi 14.11.
Januar 2013 Mi 19.12. Mo 10.12. Di 11.12.
Magazin-Infos
Erscheinungsweise: Mehrwertsteuer: Stundung berechnen wir Zinsen in

monatlich (12 Ausgaben/Jahr)

Erscheinungsgebiet:

GroRraum Diisseldorf mit Krefeld,
Neuss, Monchengladbach, Wuppertal,
Solingen, Remscheid und Kreis Mett-
mann; Ruhrgebiet; (siehe auch S. 8)

Vertrieb:
Eigenvertrieb

Riicktrittsrecht:

Zum jeweiligen Buchungsschluss;
Ausnahmen: fiir Umschlag- und Titel-
seiten sowie Beilagen, Bei-/Einhefter
und Beikleber gilt abweichend:

3 Wochen vor Buchungsschluss.

alle Preise zzgl. der gesetzlichen
Mehrwertsteuer. Fiir die Durchfiihrung

Hohe der bankiiblichen Zinsen fiir
Dispositionskredite.

der Anzeigen- und Beilagenauftrdge
gelten die Allgemeinen Geschafts-
bedingungen fiir Anzeigen und Fremd-
beilagen in Zeitungen und Zeitschriften
sowie die zusétzlichen Geschéfts-
bedingungen des Verlags (s. S. 25).

Zahlungsbedingungen:

Bankverbindungen:

10 Tage nach Rechnungserhalt, bei
Vorauszahlung bis zum Erscheinungs-
tag 2 % Skonto, sofern keine dlteren
Rechnungen offen sind. 3 % Skonto
bei Lastschriftverfahren zum
Erscheinen. Bei Zahlungsverzug oder

Sparkasse Bochum
(BLZ 430 500 01)
Kto.-Nr. 73 10 980

Commerzbank Diisseldorf
(BLZ 300 800 00)
Kto.-Nr. 60 25 22 500



Technische Daten

Heftformat: Datenaufbereitung: Zur Datenpriifung bendtigen wir zumindest
215 mm breit/292 mm hoch. Unsere Plattform ist Apple Macintosh. Daher einen Ausdruck der Anzeige
kénnen auch Daten anderer Plattformen von (falls per Fax: 0234/93737-99), bei farbigen
. uns bearbeitet werden. Motiven auch einen farbverbindlichen Andruck
Satzspiegel:

auf auflagendhnlichem Papier.
194 mm breit/260 mm hoch

. . Schicken Sie uns giinstigerweise Ihre Unterlagen
7 Spalten a 26 mm im Veranstaltungs-

. . . . im PDF-Format. Achten Sie in jedem Fall auf die Zur Prooferstellung fiir Seiten im Innenteil

und Kleinanzeigenteil, sonst variabel. richtigen Einstellungen, da mangelhafte PDF- verwenden Sie bitte unser ICC-Profil, welches
Dateien (falscher Farbraum, Sonderfarben, falsche speziell auf unser Auflagenpapier abgestimmt ist.

Beschnittzugabe bei Bildaufldsung, nicht eingebettete Schriften) eine Bei Nichtverwendung konnen wir eine farbgetreue

angeschnittenen Anzeigen: Fehlerquelle sind und von uns nur mit Aufwand Wiedergabe nicht garantieren.

3 mm an allen Seiten. korrigiert werden konnen. www.coolibri.de/icc-profil.html

Text und graphische Elemente miissen oben s .

und unten toleranzbedingt mindestens 3 mm, Sie kdnnen uns Ihre Daten auch als EPS-, JPG- oder Bei Lieferung noch unfertiger bzw. noch zu

seitlich 6 mm vom beschnittenen Endformat TIFF-Format (ibermitteln. gestaltender Vorlagen (spdtestens eine Woche

entfernt platziert werden. vor Druckunterlagenschluss) erfolgt die
Wir verarbeiten aber auch offene Dateien aller Berechnung der Kosten nach Aufwand (€ 55,~/Std.)
gingigen Grafik- und Layout-Programme. an den Auftraggeber.

Druckverfahren: (Riicksprache empfiehlt sich.)

Bogen- und Rollenoffset (nass in nass) nach In diesem Fall liefern Sie bitte alle benstigten Farbanzeigen:

Euroskala gemals FOGRA-Standard/BVD. Farb- Daten offen in einem Ordner/Verzeichnis. gen:

Werden nach der Euroskala in den Farben
Magenta, Cyan und Yellow gedruckt. Farbdeckung
maximal 280 %!

Geringe Farbabweichungen liegen im
Toleranzbereich des Druckverfahrens.

reihenfolge Schwarz, Cyan, Magenta, Yellow.

Ausfiihrliche Informationen zu diesem Thema
Papier: liefert unser technisches Merkblatt, das Sie bei
LWC- und SCA-Papier. uns anfordern kénnen. Falls noch Fragen offen

bleiben, konnen Sie uns gerne anrufen.

Tel.: 0234/93737-66, -62 oder -63. Fiir den Druck von Sonderfarben als Vollton-

Druckunterlagen: farb den die entstehenden Kost
Liefern Sie Ihre Druckunterlagen bitte Bitte fiigen Sie in jedem Falle eine Info-Datei arben werden die entstenenden fosten
o P (weder gering noch rabattfahig) berechnet.
ausschlieBlich als Daten per (,Read me”) mit Auftraggeber, Kundennamen, Bitte halten Sie zeitig Riicksprache mit uns
* CD oder DVD Ansprechpartner und Tel.-Nr. an. g P ’

* E-Mail: Die spezielle E-Mail-Adresse hierfiir:
produktion@coolibri.de

* FTP: Die Zugangsdaten erfahren Sie telefonisch
unter 0234/93737-66, -62 oder -63

Der eventuelle Verzicht auf die Grundfarbe Schwarz
bleibt ohne Einfluss auf die Berechnung.



Beilagen

Mindestauflage:
1 Regionalteil

Preis pro 1.000:

Bis 20 g: 0T 59 €/AT 69 €*

je weitere angefangene 5 g: 0T 6 €/AT 7 €*
Die Preise verstehen sich inkl. Postauflage und
sind nicht rabattfahig.

Format:

Mindestens 105 x 148 mm, hochstens

200 x 280 mm (Breite x Hohe) bei
hochformatigen Beilagen.

Bei querformatigen Beilagen betragt

die maximale Breite 195 mm.

Bei Formaten DIN A5 und kleiner sind
Beilagen mit mehr als 16 Seiten Umfang

nur nach Riicksprache mit der Verlagszentrale
moglich.

Auftragsannahme-Schluss und Riicktrittsrecht:
» siehe Seite 15.

* OT = Ortstarif: fiir Kunden, die direkt buchen * AT = Agenturtarif: fiir Kunden, die iiber eine Agentur schalten; AE-Provision = 15 %

Beihefter

Mindestauflage:
1 Ausgabe oder 3 Regionalteile

Preis pro 1.000:

4 Seiten: 0T 59 €/AT 69 €*

8 Seiten: 0T 72 €/AT 84 €*

16 Seiten: OT 85 €/AT 99 €*

Die Preise verstehen sich inkl. Postauflage und
sind nicht rabattfahig.

Format:

Mindestens 148 mm breit/210 mm hoch,
maximal 215 mm breit/292 mm hoch.

In jedem Falle zuziiglich 4 mm Kopfbeschnitt.
Weitere technische Daten wie Papierqualitdt,
Nachfalz sind von Umfang und Format abhéngig.
Absprache mit unserer Verlagszentrale
erforderlich.

Auftragsannahme-Schluss und Riicktrittsrecht:
» siehe Seite 15.

Um- und Einhefter auf Anfrage!

coolibri 17

Beikleber

Nur in Verbindung mit einer ganzseitigen
Anzeige in einer Ausgabe, Teilbelegung nicht
moglich. Dabei gelten die Tarife der Anzeigen-
preisliste.

Als Beikleber gelten auch leere Briefumschldge
und aufgeklebte Gutscheine. Warenproben
gelten nicht als Beikleber.

Die zusatzlichen technischen Kosten fiirs
Beikleben betragen bei 2seitigen Produkten

pro 1.000:

ab 0T 36 €/AT 42 €* (Basispreis Postkarte)

Die Preise der technischen Kosten verstehen sich
inkl. Postauflage und sind nicht rabattfahig.
Mehrseitige Beikleber » Preis auf Anfrage!

Die Preise der technischen Kosten verstehen sich
inkl. Postauflage und sind nicht rabattfahig.

Format:

Mindestens 105 mm breit/105 mm hoch,
maximal 148 mm breit/210 mm hoch.
Scheckkartenformat auf Anfrage.
Aufklebetoleranz + 5 mm.

Andere Beikleber wie Doppelkarten, aufgeklebte
Prospekte, gefiillte Briefumschldge und Waren-
proben » Preise auf Anfrage.

Auftragsannahme-Schluss und Riicktrittsrecht:
» siehe Seite 15.

Hinweis: Fiir die konkrete Auftragsabwicklung gelten unsere technischen Bedingungen fiir Beilagen, Beihefter und Beikleber, die wir Ihnen gerne zusenden.

Druck und Vorverarbeitung von Beilagen, Beiheftern und Beiklebern sind selbstverstdndlich grundsatzlich Angelegenheit des Auftraggebers.
Das Gleiche gilt auch fiir die rechtzeitige Anlieferung der Materialien frei Haus an unsere Druckerei.



I coolibri

in %
Leserdaten Soziodemographie Index Bevilkerung
gebildet, sie leben vorwiegend in mannlich tinks
GroRstidten (fast drei Viertel) und |  weiblich rechts 49 51
zu ca. ein Drittel allein.
Besonders auffillig ist der hohe ?zl,{g% Jahre hell 43 ‘-m
Anteil derer, die Ihre Ausbildung 14-39 Jahre mittel 21 35 55
noch nicht abgeschlossen haben: 14-49 Jahre dunkel
25 %, wahrend es bei der Bevolke-
rung nur 12 % sind. . 139 n
HAUSHALTSGROSSE
Bei coolibri gehdren tiberdurch- lebe allein im Haushalt 100 22
schnittlich viele LeserInnen zur
besonders gebildeten und wirt-
schaftlich leistungsfihigen Schicht | WOHNORTGRGSSEN 238
(hoherer Status). Sie sind - ob- 100.000 Ew. und mehr (politisch) 31
wohl zum groRen Teil noch in der
Ausbildung - schon ungewéhnlich
einkommensstark, wobei fast die 168
Hélfte der Haushalte nur einen SC,HUL' UND BERUFSMLDUNG
Einkommensbezieher hat mindestens (Fach-)Abitur 100 25
(Bevilk. = 38 %).
Dass die Kernzielgruppe des TATIGKEIT 230 m
coolibri - junge, gut gebildete Student, Schiiler, Azubi 100 "
GroBstadter — ihr nicht weniges
Geld auch auszugeben gedenkt
und wofiir, das zeigen wir Ihnen 122
auf den nichsten Seiten (20 — 23). |  FINANZIELLER SPIELRAUM
300 EUR und mehr 100 38
Hierer STATUS = [
(gesellschaftl./wirtschaftl.) 100 39
I [ [ [ [ [
Quelle: AWA 2011, Leser pro Ausgabe (LpA) 0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %



Typen - /— coolibri
n %
Leserdaten Besondere Merkmale 1ndex Bevélkerung
coolibri-LeserInnen sind alles Leute mit breitem 180 —
andere - nur nicht von gestern! bis sehr breitem
Auf der Hohe der Zeit oder ihr INTERESSENSSPEKTRUM 100 31
sogar einen Schritt voraus zu
sein, das zeichnet coolibri-
LeserInnen besonders aus. MODEBEWUSSTE 207 m
Der Vergleich mit der Mache neue Mode gleich mit 100 10
Bevilkerung zeigt deutliche
Unterschiede.
INNOVATOREN und 191
coolibri-LeserInnen haben TRENDSETTER
. . . 100 13
nicht nur ein besonders breit
ausgepragtes Interessens-
spektrum, sondern sie sind auch 159
extrem aktiv, innovativ sowie TECHNIK-FANS
trendsetzend und modebewusst. 100 11
Sie konsumieren zudem
ungemein, outen sich in hchstem 190
Male als technikaffin und ULTRA CONSUMERS
zeichnen sich durch einen 100 10
iberdurchschnittlichen Experten-
horizont aus.
EXPERTENHORTZONT 126 —
coolibri-LeserInnen stellen Breiter bis sehr breiter
nicht nur fiir sich genommen Horizont 100 28
eine hochst interessante Ziel-
gruppe dar, sie betdtigen sich B 155
dariiber hinaus auch noch als PERSONLICHKEITSSTARKE
hervorragende Multiplikatoren. MULTIPLIKATOREN 100 22
SEHR AKTIVE
100 33
I [ [ I [ |
Quelle: AWA 2011, Leser pro Ausgabe (LpA) 0 % 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %



Leserdaten

Das Thema Ausgehen wird

bei coolibri-LeserInnen ganz groR
geschrieben. Dafiir sind sie viel
eher bereit, einiges an Geld aus-
zugeben als die Bevdlkerung.

0b Besuch kultureller Veran-
staltungen wie Live-Konzerte,
Theater, Oper oder Kunstaus-
stellungen oder ins Kino gehen,
alles machen die coolibri-
LeserInnen deutlich regel-
maRiger als der Bevolkerungs-
schnitt, wenn es die Zeit erlaubt.

Genauso sieht es aus, wenn es
ums Nachtleben geht. coolibri-
LeserInnen feiern wesentlich
haufiger in Discos und Clubs ab
und gehen auch deutlich mehr
zum Essen aus.

Die Daten pradestinieren
coolibri seit Jahren geradezu

zu dem Werbemedium fiir Kino,
Kulturveranstalter und die junge
Gastronomie jeder Couleur; denn
so massenhaft konzentriert
finden Sie ein solches Spitzen-
potenzial an Rhein und Ruhr
nicht noch mal.

coolibri 20

Quelle: AWA 2011, Leser pro Ausgabe (LpA)

Konsumpotenziale M coolibri
n %
Ausgehen & Kultur Index Bevélkerung
KULTURAKTIVE
100 8
BEREIT, EINIGES GELD
AUSZUGEBEN 100 29
Besuche MUSIK-KONZERTE:
gl soel s [
regelmdRig bis
gelegentlich dunket 1001100 6 65
Gehe ins THEATER/in die OPER:
regelmitic o !0 I—
regelmdRig bis
gelegentlich dunket 1001100 3
Besuche KUNSTAUSSTEL-
regelmaRig el
regelmiRig bis 1001100 3
gelegentlich dunket
Gehe mindestens einmalim 222
Monat ins KINO 100 18
haufig hetl
haufig oder ab und zu dunket 1001200 8 34
haufig het
haufig oder ab und zu dunket 1001100 13 75
I I I I I I
0 % 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %



Leserdaten

coolibri-LeserInnen gehen
zwar viel, aber natiirlich nicht
nur aus.

Gartenarbeiten gehdren allerdings
nicht zu ihren sonst bevorzugten
Freizeitbeschaftigungen, sondern
das, was junge hippe und coole
Leute eben so gerne machen:

- DVDs kaufen oder ausleihen
und anschauen

- CDs kaufen und anhéren,
dabei bevorzugt Rock und Pop,
aber auch Techno, House,
Dance und Hip-Hop, Jazz,
Heavy Metal, Hard Rock

- Computergames spielen

- Biicher kaufen und lesen.

Daneben sorgen sie fiir die
nétige Balance, indem sie auch
auBerordentlich haufig ins
Fitness-Studio gehen und sich
sportlich betdtigen.

Die Werte der coolibri-
LeserInnen sind in allen
Bereichen nicht nur deutlich

Konsumpotenziale — coolibri
n %
andere Freizeit Index Bevilkerung
Besuche FITNESS-STUDIO: 2601202 _m
haufig net
hiufig oder ab und zu dunkel 1001100 9 25
Co-Kaf o [
letzte 3 Monate 100 29
MUSIKDOWNLOAD 318
gegen Bezahlung
- letzte 3 Monate 100 8
DVD-Kauf v
letzte 3 Monate 100 17

Leihe Filme in der VIDEOTHEK:
haufig heu
haufig oder ab und zu dunkel

1001100 5

72
34

Spiele COMPUTERSPIELE:
haufig het
haufig oder ab und zu dunkel

1001100 12 41

Fiinf BUCHER und mehr 190

Kauf letzte 12 Monate

besser als bei der Bevolkerung, 100 25
sondern auch ggi. ihren
Altersgenossen. 1
FOTOGRAFIEREN 318
Mache ich mehrmals pro Woche 100 |6
I [ [ [ I [
Quelle: AWA 2011, Leser pro Ausgabe (LpA) 0 % 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %



Leserdaten

Von Kaufzuriickhaltung
keine Spur!

Der Ausstattungsgrad ist schon héher,
und dennoch sind die Anschaffungs-
absichten der coolibri-LeserInnen

bei innovativen und héherpreisigen
Produkten deutlich starker ausge-
pragt als bei der Bevdlkerung.
coolibri-LeserInnen wollen eben
immer das Neueste und Aktuellste!

So besitzt bereits fast jeder ein

Handy (98 %), trotzdem will fast

die Halfte der coolibri-LeserInnen sich
in den ndchsten ein bis zwei Jahren

Konsumpotenziale
Kaufplane Technik Index

I coolibri

in %
Bevélkerung

NEUES SMARTPHONE 37
9

Kaufplan ndchste 1-2 Jahre 100

INTERNETNUTZUNG
VIA HANDY/SMARTPHONE

mache ich bereits (hell)

habe ich vor (dunkel) 1001100 11 9

COMPUTER

(Desktop od. Notebook)
personlicher Kaufplan ndchste
2 Jahre

223 2

I

100 11

ein neues zulegen, davon wiederum BLU-RAY-PLAYER 3%8
zwei Drittel als Smartphone. Internet- Kaufplan nédchste 1-2 Jahre 100 |5
nutzung via Handy und Smartphone
gewinnen dabei immer mehr an
Bedeutung und liegen ebenfalls weit
iiber dem Durchschnitt. FLACHBILD-FERNSEHER 129
Kaufplan ndchste 1-2 Jahre
Auch Computer, schneller Internet- 100 18
anschluss und moderne Unterhaltungs-
elektronik stehen bei ihnen besonders
hoch im Kurs. HEIMKINO-/SURROUNDANLAGE 230 n
Kaufplan ndchste 1-2 Jahre 100 4
Fiir innovative Technikstandards wie
Blu-Ray-Player und Flachbild-TVs,
Camcorder und digitale Kameras sitzt
der Geldbeutel wesentlich lockerer als VIDEOKAMERA/CAMCORDER 149 u
bei der Bevélkerung. Kaufplan nédchste 1-2 Jahre 100 3
Der Hang zur Markenorientierung
ist dabei tiberdurchschnittlich stark
ausgepragt. DIGITALE KAMERA 121
Kaufplan ndchste 1-2 Jahre 100 6
| | | | | |
Quelle: AWA 2011, Leser pro Ausgabe (LpA) 0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %




Leserdaten

coolibri-LeserInnen haben nicht

nur ein besonderes Faible fiir
Technik-Produkte, sondern auch

ein Uberdurchschnittlich starkes
(Kauf-)Interesse an Einrichtungs-
gegenstanden, besonders an solchen
mit modernem Design und/oder
Mitnahmemaébeln.

Auch die Mobiltdt kommt nicht zu
kurz. Fahrrad- oder Autokauf und
-leihen stehen bei ihnen hoch im
Kurs, Reisen sowieso: Ob Kurztrips in
angesagte Stadte, langere Bahn-
oder Flugreisen — die coolibri-
LeserInnen liegen bei allem meist
weit iiber dem Durchschnitt.

So sind coolibri-LeserInnen eher
mobile Kosmopoliten, die fast alle
mindestens eine Fremdsprache
beherrschen: 90 %, Bevélk. 59 %.

Dies ist tibrigens nur ein kleiner
Ausschnitt hinsichtlich der
hervorragenden Konsum- und Kauf-
potenziale unserer LeserInnen.
Sollten Sie hier in der Kiirze etwas
vermissen, zgern Sie bitte nicht,
sondern fordern Sie die Ihnen
wichtigen Daten einfach bei uns an!
Wir informieren Sie gerne.

Auf der folgenden Seite zeigen wir
Ihnen noch, in welchen Bereichen
coolibri-LeserInnen besonders hohe
Ausgabebereitschaft haben, sowie
wie viele LeserInnen Sie mit wie viel
Schaltungen im coolibri erreichen.

Quelle: AWA 2011, Leser pro Ausgabe (LpA)

Konsumpotenziale M coolibri
n %
Kaufplane und mehr  1ndex Bevilkerung
MITNAHME- ODER 144
DESIGNERMOBEL m
Kaufplan nachste 1-2 Jahre 100 5
P
Kaufplan ndchste 1-2 Jahre 100 13
PKW-NEUWAGEN 172
Kaufplan ndchste 1-2 Jahre 100 4
AUTOVERLELH-KUNDE
gewesen letzte 12 Monate 100 8
4 oder mehr in den letzten
12 Monaten unternommen 100 8
- max. fiinf Tage
letzte 12 Monate unternommen 100 24
vineese snrrse) 7 [ N
letzte 12 Monate unternommen 100 2%
Informationen interessieren
mich ganz besonders 100 24
| ! | ! |
0 % 10 % 20 % 30 % 40 %




Leserdaten

Man sieht, es gibt kaum einen
Bereich, in dem die coolibri-
Leser-Innen keine tiberdurch-
schnittlich hohe Ausgabe-
bereitschaft aufweisen.

Im Unterschied zu den Seiten
zuvor geht es hier nicht um
einzelne konkrete Produkte oder
Beschéftigungen, sondern um
Bereiche bzw. Branchen. Eine
etwas geringere Ausgabereitschaft
in den Bereichen Auto oder
Einrichtung/Haus/Wohnung
bedeutet nicht automatisch,
dass hier generell unterdurch-
schnittliche Kaufplane bei den
coolibri-LeserInnen existieren.
Siehe S. 22!

coolibri weist zudem eine gute
Kontaktdichte auf, heilt: Sie
erreichen denselben Leser mit
mehreren Schaltungen relativ
oft, wahrend viele Titel aus dem
Lifestyle-Bereich mehr Wechsel-
leser haben, also nicht ganz so
regelmdRig gelesen werden.

Hohe Ausgabebereitschaft ...

coolibri 24

... in den Bereichen Index* coolibri
in %
Kleidung 132 58
Kosmetik 147 28
Sport 158 32
Reisen 128 56
Hobbys 131 48
Ausgehen 168 49
Biicher 141 36
Einrichtung/Haus/Wohnung 83 46
Technische Gerdte wie
Computer, Handy, Flachbild-TV 103 30
Autos 92 21
Zeitungen/Zeitschriften 115 16
Altersvorsorge 109 31
Versicherungen 97 20

coolibri
absolut

178.000
86.000
97.000

175.000

148.000

154.000

111.000

143.000

93.000
67.000

51.000
97.000
61.000

Lesebeispiel

97.000 coolibri-LeserInnen

haben eine hohe Ausgabereitschaft
im Bereich Sport. Das sind 32 %
der coolibri-LeserInnen.

Der Anteil ist um 58 % héher als
bei der Bevélkerung.

*Bevolkerung = 100

SO VIELE coolibri-LESERINNEN

oder 12 Einschaltungen pro
6 688 (2,7)
12 791 (4,7)

Jahr (in Tsd.).

Zahlen in Klammern =
Kontakte pro Leser

Quelle: AWA 2011, Leser pro Ausgabe (LpA)
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Aligemeine Geschaftsbedingungen

Fiir die Illustrierte coolibri - im folgenden Verlag genannt -
gelten ausschlieBlich die nachstehenden ,Allgemeinen Ge-
schéftsbedingungen” sowie besonders schriftlich bestatigte
Vereinbarungen, auch wenn der Besteller die Giiltigkeit die-
ser Bestimmungen ausschlieRt und wir nicht widersprechen.
1. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allge-
meinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag iiber die Ver-
offentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Wer-
bungstreibenden oder sonstiger Inserenten in einer Druck-
schrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb
eines Jahres nach Vertragsschluss abzurufen. Istim Rahmen
eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen
eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit
Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste
Anzeige innerhalb der im Satz 1 genannten Frist abgerufen
und verdffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, inner-
halb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist
auch iber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus
weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Ver-
lag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbescha-
det etwaiger weiterer Rechtspflichten, dem Verlag den Unter-
schied zwischen dem gewéhrten und dem der tatsachlichen
Abnahme entsprechenden Nachlass zu erstatten. Die Erstat-
tung entfillt, wenn die Nichterfiillung auf héherer Gewalt im
Risikobereich des Verlages beruht.

5. Auftrdge fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklarter-
maRen ausschlieRlich in bestimmten Nummern, bestimmten
Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift ver-
offentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag
eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss
mitgeteilt werden kann, dass der Auftrag auf die gewiinsch-
te Weise nicht auszufiihren ist.

6. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung
nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom
Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.
7. Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftrédge - auch einzel-
ne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - und Beilagenauf-
trége wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen
Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsat-
zen des Verlags abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetz
oder behdrdliche Bestimmungen verstoRt oder deren Verdf-
fentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir
Auftrdge, die bei Vertretern aufgegeben werden.
Beilagenvertrdge sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines
Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen,
die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck
eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken
oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen.
Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber un-
verziiglich mitgeteilt.

8. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und
einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der
Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete
oder beschédigte Druckunterlagen fordert der Verlag unver-

ziiglich Ersatz an. Der Verlag gewdhrleistet die fiir den bei-
gelegten Titel Gibliche Druckqualitit im Rahmen der durch
die Druckunterlagen gegebenen Mdglichkeiten.

9. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleser-
lichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck der
Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine ein-
wandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaR, in dem
der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Ein Riicktritts-
recht besteht insoweit nicht. Lasst der Verlag eine ihm hier-
fiir gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Er-
satzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftragge-
ber ein Recht auf Zahl inderung oder Riickgangigma-
chung des Auftrags.

Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsver-
letzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter
Handlung sind - auch bei telefonischer Auftragserteilung -
ausgeschlossen, Schadensersatzanspriiche aus Unmdglich-
keit der Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des
vorhersehbaren Schadens und auf das fiir die betreffende
Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir
Vorsatz oder grobe Fahrldssigkeit des Verlegers, seines ge-
setzlichen Vertreters und seines Erfiillungsgehilfen. Eine
Haftung des Verlags fiir Schaden wegen des Fehlens zuge-
sicherter Eigenschaften bleibt unberiihrt.

Im kaufmédnnischen Geschaftsverkehr haftet der Verlag dar-
tiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrldssigkeit von Erfiil-
lungsgehilfen; in den iibrigen Fallen ist gegeniiber Kaufleu-
ten die Haftung fiir grobe Fahrldssigkeit dem Umfang nach
auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betref-
fenden Anzei lts beschrankt. Rekl ionen beim
Mehrfach-Auftrag miissen bis zum Anzeigenschluss der auf
die beanstandete Ausgabe folgenden Ausgabe geltend ge-
macht werden, bei einer Einzelanzeige innerhalb von vier-
zehn Tagen nach Rechnungserhalt.

10. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch ge-
liefert. Der Auftraggeber trdgt die Verantwortung fiir die
Richtigkeit der zugesandten Probeabziige. Der Verlag
beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der
bei der Ubersendung des Probeabdrucks gesetzten Frist mit-
geteilt werden. Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzeitig
tibermittelten Probeabzug nicht fristgemaR zuriick, so gilt
die Genehmigung zum Druck erteilt.

11. Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so
wird die nach Art der Anzeige iibliche tatsédchliche Ab-
druckhdhe der Berechnung zugrunde gelegt.

12. Rechtsverbindliche Erkldrungen gegeniiber dem Verlag
bediirfen der Schriftform. Die Ausiibung des Riicktrittsrechts
nach Ziffer 9 muss spatestens 2 Wochen vor Anzeigenschluss
erfolgen.

13. Der Werbungstreibende hat riickwirkend Anspruch auf
den seiner tatsachlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb
einer Jahresfrist entsprechenden Nachlass, wenn er zu Be-
ginn der Frist einen Auftrag abgeschlossen hat, der auf-
grund der Preisliste zu einem Nachlass von vornherein be-
rechtigt.

14. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird
die Rechnung sofort, méglichst aber 14 Tage nach Veroffent-
lichung der Anzeige tibersandt. Die Rechnung ist innerhalb
der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rech-
nung an laufenden Frist zu zahlen, sofern nicht im einzelnen
Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung verein-
bart ist. Etwaige Nachldsse fiir vorzeitige Zahlung werden
nach der Preisliste gewdhrt.

Eine Anderung der Anzeigenpreisliste gilt ab Inkrafttreten
auch fiir laufende Auftrage.

15. Bei Zahlungsverzug werden Zinsen in Héhe von
1 Prozent iiber dem jeweils giiltigen Diskontsatz der Bundes-
bank sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag
kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufen-
den Auftrags bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die
restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.

Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit
des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wéhrend
der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen wei-
terer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich verein-
bartes Zahl iel von der Vor hlung des Betrages und
vom Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrédge abhéngig
zu machen.

Bei Zahlungsverzug ist der Verlag berechtigt, ohne Nach-
fristsetzung unter Belastung aller Rabatte vom Vertrag
zuriickzutreten. Bei Konkursen und Zwangsvergleichen ent-
fallt jeglicher Nachlass.

16. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen
Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigen-
auftrags werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder
vollstdndige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht
mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechts-
verbindliche Bescheinigung des Verlags iiber die Verdffent-
lichung und Verbreitung der Anzeige.

17. Kosten fiir Anfertigung bestellter Druckstdcke, Matern,
Filme und Zeichnungen sowie die vom Auftraggeber ge-
wiinschten oder zu vertretenden erheblichen Anderungen
urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftrage-
ber zu tragen.

18. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preis-
minderung berechtigter Mangel, wenn sie 15% und mehr be-
trégt. Dariiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminde-
rungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auf-
trageber vom Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis
gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom
Vertrag zuriicktreten konnte.

19. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Ver-
wahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die
Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibe-
briefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem
normalen Postwege weitergeleitet. Die Eingange auf Ziffern-
anzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die
in dieser Frist nicht abgeholt wurden, werden vernichtet.
Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu
verpflichtet zu sein.

Der Verlag behilt sich im Interesse und zum Schutz des Auf-
traggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote zur
Ausschaltung von Missbrauch des Zifferndienstes zu Priif-
zwecken zu 6ffnen. Zur Weiterleitung von geschéftlichen
Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der Verlag
nicht verpflichtet.

20. Vom Auftraggeber angelieferte Druckunterlagen werden
nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriick-
gesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate
nach Ablauf des Auftrags.

21. Erfiillungsort und Gerichtsstand fiir beide Seiten ist Bo-
chum. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahn-
verfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Ge-
richtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz.

Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftrag-
gebers zum Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder
hat der Auftraggeber nach Vertragsabschluss seinen Wohn-
sitz oder seinen gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungs-
bereich gelegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlags ver-
einbart.

22. Im Falle hgherer Gewalt erlischt jede Verpflichtung des
Verlags auf Erfiillung von Auftrdgen und Leistung von Scha-
densersatz. Inshesondere wird kein Schadensersatz fiir nicht
veroffentlichte oder nicht rechtzeitig verdffentlichte Anzei-
gen geleistet.

23. Bei Betriebsstorungen oder Eingriffen durch hohere Ge-
walt (z. B. Streik, Beschlagnahme u. dgl.) hat der Verlag An-
spruch auf volle Bezahlung der verdffentlichten Anzeigen,
wenn die Auftrdge mit 80 % der garantierten verbreiteten
Auflage erfiillt sind. Geringere Leistungen sind nach dem
Tausender-Seitenpreis gemaR der im Tarif genannten garan-
tierten verbreiteten Auflage zu bezahlen.

24. Die nicht termingerechte Lieferung der Druckunterlagen
kann Auswirkungen auf Plazierung und Druckqualitdt verur-
sachen und schlieRt spatere Reklamationen aus. Der Verlag
behilt sich die Berechnung entstandener Mehrkosten vor.
25. Miindliche Vereinbarungen, Bedingungen und Fristen
miissen schriftlich durch den Verlag bestatigt werden.

26. Durch etwaige Unwirksamkeit einer oder mehrerer Be-
stimmungen wird die Wirksamkeit der iibrigen Be-
stimmungen nicht beriihrt.

27. Die Verantwortung fiir die rechtliche Zuldssigkeit der In-
halte von Anzeigen liegt beim Auftraggeber. Es obliegt dem
Auftraggeber, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen.
28. Werbungsmittlern werden Anzeigen zum Grundpreis und
mit 15 % vom Netto-Grundpreis provisioniert. Der Anspruch
auf Provision erlischt bei Nichteinhaltung der aus der Preis-
liste ersichtlichen Zahlungsfrist.

29. Konkurrenzausschluss wird nicht gewahrt.



Online-Infos

TAUSENDER KONTAKT-Preise (TKP, 1 Page Impression = 1 Kontakt)
Banner Format (B x H, px) TKP
Wallpaper Superbanner + Skyscraper 45,00
Prime Place 950 x 100 40,00
Medium Rectangle 300 x 250 25,00
Superbanner 728 x 90 20,00
Skyscraper 160 x 600 20,00
Small Rectangle 356 x 100 10,00
Contentbanner 468 x 60 10,00

Alle Preise in Euro zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer

Platzierungszuschlage:
10 % fiir eine feste Rubrik, 50 % auf der Startseite.

Bei Buchungen fiir feste Zeitrdume gelten unsere Zeitpreise.
Fordern Sie die aktuelle Zeitpreisliste an.

Crossmedia-Rabatt (50 %) bei gleichzeitiger Buchung
von Anzeige und Banner siehe Seite 30.

Kontakt Lieferadresse

0234-93737-76 onlineproduktion@coolibri.de
onlinewerbung@coolibri.de Reporting

Vorlagen Ausweisung der AdImpressions ab einem

GIF, JPEG, SWF (max. GroRe 40 kb) Auftragsvolumen von 1.000 Euro

Lieferung Zahlungsweise

mind. 3 Tage vor Schaltbeginn, Abbuchung 14 Tage nach Schaltbeginn. Bei
Sonderformate 7 Tage Auftrdgen, die ldnger als 1 Monat online sind,

erfolgt die Abbuchung im Monatsrhythmus.

coolibri 26

Zugriffszahlen

coolibri online ist IVW gepriift und
verfiligt somit iiber gesicherte offizielle
Zahlen. Im Juni 2011 erzielte coolibri.de
120.667 Visits und 588.133 Page
Impressions. Aktuelle Zahlen konnen
jederzeit telefonisch erfragt werden.

Bankverbindungen

Sparkasse Bochum
(BLZ 430 500 01)
Kto.-Nr. 73 10 980

Commerzbank Diisseldorf
(BLZ 300 800 00)
Kto.-Nr. 60 25 22 500

Verlag

Roland Scherer Verlags- und Werbeservice GmbH
EhrenfeldstraRe 34
44789 Bochum
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Bannerformate 000 e

Superbanner* (728 x 90 px)

Das Superbanner, oben auf der coolibri-Website,

Musles | Tickels | Shop | Muster | Muster Events, Trends und Reportagen fiir die Rhein-Ruhr-Region

1 codlibii-Blogs: bioghind | Chronk des fenden Wahnsinns E) coslibfi abonnieren . [ coolibr-App

S -
C o 1hvi g a
MAGAZIN ONLINE APP * Enweiterte Siiche

REDAKTION 2 MEIN COOLIBRI 000
AKTUELL | STADTGESPRACH | MUSIK [ PARTY | FILM | KULTUR [ UNTERWEGS | GASTRO | SPORT | KINDER [ KONSUM | MEHR

zieht die Aufmerksamkeit des Users auf sich und

gibt breite Gestaltungsmdglichkeiten.

KALENDER KINO KLEINANZEIGEN SERVICE STADTE

Small Rectangle* (356 x 100 px)

Das Small Rectangle erscheint in der Marginal-
. VERANSTALTUNGEN IM RUHRGEBIET Moy 2
spalte. Es bietet geniigend Platz fiir Logo/Foto

und beschreibenden Text, sowohl fiir Image- als

auch Preiswerbung.

Thaator & Tanz | Boch
Bastion: Neu in Bochums Norden
Neustart flir den Verein ‘No Budget Arts' der bis Ende 2010 das
Hlasse Programm in der Bastion am Bochumer

Skyscraper* (160 x 600 px)

Der Skyscraper rechts neben dem Content ist

wie geschaffen fiir kreative Gestaltungen, aber ) Lol Emmas: Emma und James Bond
2 Melancholia” im Kino Uberraschungskonzert van Schandmaut: spiter meh Infos
iir di i - " Lust am Untergang: Kirsten Dunst wiinscht sich im neuen Film von Lars von Trier mit (mehro]
z. B. auch fiir die Auflistung von Veranstaltungs N
terminen. E ~ = Schandmaul auf dem Dattelner Dorfplatz
- > '£ e R0 DAL VAG Bt T Newcomer gibt es in der Musikszene wie Sand am Meer, aber
s ; Sras i i B, Destehimt 1 Somat | mete
TOPTHEMEN 2 alle Themen Comody & Co | Dortmuing

Jens Neutag: Mit Peperoni gegen Haargel
. . . . ‘ Ein "Obel; drom” attestiert Js Neuta ¢ politischen Elite
*Alle Banner erscheinen in der Regel im Wechsel mit S SNAeeT il d et

maximal 5 weiteren Kunden, kdnnen aber auch fiir mehrere
Wechselintervalle gebucht werden.

* Neues coolibri online Design, geplant fiir Anfang 2012



Bannerformate

Wallpaper*

Das Wallpaper besteht aus Superbanner und
Skyscraper samt Eckbereich und rahmt den
Contentbereich ein. Auf Wunsch kann der
Bannerfond in den gesamten Seitenhintergrund
ausgeweitet werden. Dadurch zieht das Format

héchste Aufmerksamkeit auf sich.

Contentbanner* (468 x 60 px)

Das Contentbanner ist im Kalender, der
Redaktion usw. eingebettet. Er ist das ideale
Format, um z. B. im Kalender Einzelveran-

staltungen zu bewerben.

Medium Rectangle* (300 x 250 px)

Das Medium Rectangle kommt in der Marginal-
spalte und im Contentbereich zum Einsatz
und generiert durch die unterschiedlichen
Platzierungsmaoglichkeiten erhohte Aufmerk-
samkeits- und Wiedererkennungswerte. Zudem
bietet es mehr Fléche als das Small Rectangle
und somit mehr Gestaltungsmoglichkeiten.
*Alle Banner erscheinen in der Regel im Wechsel mit

maximal 5 weiteren Kunden, kénnen aber auch fiir mehrere
Wechselintervalle gebucht werden.

()0 % I ) (ol hup:/ fwww.coolibri.de/

Muster | Tickets | Shop | Muster | Muster

1 coolibr-Blogs: bioghid | Chronik des laufenden Wahnsis

coolihri

REDAKTION‘ KALENDER KINO KLEINANZEIGEN SERVICE
AKTUELL | S H | MUSIK | PARTY | FILM | KULTUR | U

Stariveits > Redaklion > Gastro.

COOLINARISCHES AUS DEM RUHRGEBIET B Gefalit mir| 25

Wahien Sie bie ibve Rubiik > Restaurants  Bar+Kneipe  Imbiss Cafes

>mehr Themen

STADTE 2 MEIN COOLIBRI 900

GASTRO | SP | KINDER |

Imbiss | Indischs Kicha ) imbiss (atienisena kiche () mun{uqmum [ ]
1 Ins Haus geflattert -  Herr Walter: Schiff
Pizzeria Nora

ae Ahoi! ...

Altgassen:
Feinkost & Bistro ...

& oG woepe Q)

Wallpaper

Events, Trends und Reportagen fiir die Rhein Ruhr Region

Medium Rectangle

NEWS > alle News anzeigen

Theatar & Tanz | Bochum
Bastion: Neu in Bochums Norden

Neustart fr den Verein “No Budget Arts’, der bis Ende 2010 das.
Kasse Programm In der Bastion am Bochumer

Kanart | Wppertat | Bonn [ 1iagen
Emmaé: Emma und James Bond

[ mehe ..]

* Neues coolibri online Design, geplant fiir Anfang 2012



Bannerformate

Prime Place (950 x 100 px)

Der Prime Place ist kontaktstark zwischen dem
redaktionellen Bereich und dem Hauptmenii auf
allen Seiten von coolibri.de platziert. Ein Wechsel
zwischen verschiedenen Kunden findet nicht statt.
Im Zusammenspiel von GréRRe, Platzierung und
durchgédngigem Erscheinen ist der Prime Place der

Eyecatcher auf coolibri.de.

(Frequency Capping 3: Pro Session wird jedem User

der Prime Place maximal drei mal gezeigt.)

Muster | Tickels | Shop = Muster = Muster

1 poviar Blogs. I0giiy | Cluonik Vs balengen W wsins

coolihrj

KALENDER KINO KLEINANZEIGEN SERVICE

REDAKTION

g ey - T — Yy

Y TR x =

STADTE
AKTUELL | STADTGESPRACH | MUSIK | PARTY | FILM | KULTUR | UNTERWEGS | GASTRO | SPORT | KINDER | KONSUM | MEHR

Events, Trends und Reportagen fiir die Rhein-Ruhr-Region
5 ot atiornsesen [} couttaAp

Dein Suchbegriit

+ Erwesterts Suche

4 MEIN COOLIBRI

000

" VERANSTALTUNGEN IM RUHRGEBIET

Gefallt mir| |25

et im Kino | D

/

"Melancholia" im Kino

Lust am Untergang: Kirsten Dunst wiinscht sich im neuen Film von Lars von Trier mit
aller Macht das Ende herbei. [ mehr ... ]

Fitmstart: 20,4011 | Vvk. Liuft | TSK 12

> alle Themen

| TOPTHEMEN

Theater & Tanz
Bastion: Neu in Bochums Norden

Neustart fir den Verein ‘No Budget Arts’, der bis Ende 2010 das
Klasse Programm in der Bastion am Bochumer

hun

Konzert | Wuppertsl | Bonr | Hagar
Emmaé: Emma und James Bond
(perraschungskanzert yon Schandmaul: spiter menr Infos
[ mehr ..}

Korezert | Datiar
Schandmaul auf dem Dattelner

Newcomer gibt es in der Musikszene wie Sand am Meer, aber
was die Band Emmat, bestehend aus Singer [ mehr .. |

Comedy & Co | Doromund

Jens Neutag: Mit Peperoni gegen Haargel
Ein *Obelixsyndrom® attestiert fens Neutag der politischen Elite
Deutschlands. Allesamt selen sie als | mehr _ |

ﬁ coolibri auf Twitter

Original: Diese Annonce haben wir
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Crossmedia-Rabatt

Bei einer coolibri-Crossmedia-Schaltung erhalten
Sie 50 % Rabatt auf den giinstigeren Teil Ihrer
Buchung. Voraussetzung: Anzeige im Magazin und
Online-Banner stehen im nahen zeitlichen Bezug

zueinander.

Beispiele (Buchungsdauer eine Ausgabe/ein Monat):

1/4 Seite 4c coolibri Magazin

Gesamtausgabe (Regionalkunde): 3.180,00
Skyscraper
coolibri Online, alle Bereiche: 1.310,00*

Skyscrapermit 50 % Crossmedia-Rabatt nur

Eine besonders schlagkraftige Kombination

ist der Titel des coolibri Magazins und der Prime
Place auf coolibri Online:

Titel Magazin, Gesamtausgabe

(Regionalkunde): 12.295,00
6.000,00*

Prime Place mit 50 % Crossmedia-Rabatt nur

3.000,00

*Zeitpreis auf Grundlage der Seitenaufrufe im II. Quartal 2011

Prime Place coolibri Online:

MARZ 2011 /"

CINEINER

JUPITER JONES |
LABELGELABER |
PETER FRAMPTON
; RU&L,FFS""

DER PLAN
SCHICKSALSSPIONE

 BESSERE
L WET

RURSTADT BOCHUN

Muster | Tickets | Shop | Muster
4 coolibri-Biogs. blogbird | Chronik des laufenden Wahnsinns

coolihri

REDAKTION KALENDER KINO KLEINANZEIGEN SERVICE

AKTUELL | STADTGESPRACH | MUSIK | PARTY | FILM | KULTUR | UNTERWEGS | GASTRO | SPORT | KINDER | KONSUM | MEHR

- INEINER
¢ BESSEREN -
ELT iissmanm 175011 gl
VERANSTALTUNGEN IM RUHRGEBIET

[ M Getalle mic| 25

Patt Im Kin | Dormmund | Otraetiaugart | Mimstar

Muster Events, Trends und Reportagen filr die Rhein-Ruhr-Reglon

STADTE

A MEIN COOLIBRI

coolibri 30

2 coolixi abonnieren ] codlibri-App

Dein Suchbegrt Q
» Erwsiterte Suche

000

Theatsr & Tunz | Bochurn

> Alle News anzeiger
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i 12:47 « 92% =)

sack Hennes Bender: Erregt!

m Info Karte| o
Hennes Bender: Erregt!

Comedy
Comedy & Co.

Ebertbad

Ebertplatz 4

46045 Oberhausen

Web: www .ebertbad.de

Mail: info@ebertbad.de
024

Mit unserer iPhone App (Entwicklung fiir Windows Phone 7 und Android in Vorbereitung) erreichen

Sie ihre Zielgruppe auch unterwegs. Mit der Hier & Jetzt-Funktion zeigt die App aktuelle Events in der
Umgebung des Users an. Mit den Suchfiltern eignet sie sich genauso wie die Webseite fiir die Planung
des ganzen Abends, unabhédngig vom Standort. Die integrierte Kartenfunktion zeigt die direkte Route

zur Location.

Rufen Sie uns an! Wir informieren sie gerne iiber die Werbemdglichkeiten in unseren Mobil Services.

0234-93737-76
onlinewerbung@coolibri.de



Verlagsadressen

coolibri Zentrale
EhrenfeldstralRe 34
44789 Bochum

Fon: 0234/93737-50
Fax: 0234/93737-99
anzeigen@coolibri.de

Regionalbiiro Diisseldorf
Graf-Adolf-Stralle 80

40210 Diisseldorf

Fon: 0211/38466-11

Fax: 0211/38466-16
anzeigen.duesseldorf@coolibri.de

Regionalbiiro Wuppertal
Bayreuther Stral3e 52a

42115 Wuppertal

Fon: 0202/3702406

Fax: 0202/3702408
anzeigen.wuppertal@coolibri.de

Anzeigenbiiro Niederrhein
Emir Basic
Weidenrdschenweg 8 B
47807 Krefeld

Fon: 02151/15049-0

Fax: 02151/15049-9
emir.basic@coolibri.de

Verlagsvertretungen nationale Markenartikel

Nielsen 1 und 5

Peter Hanf, media & more
KronprinzenstraRRe 36, 22587 Hamburg
Fon: 040/83932256

Fax: 040/83932257
media.more@t-online.de

Nielsen 2 und 3a

Hermann Radermacher, Radermacher
Medien Service

ScheidtstralRe 70, 45149 Essen

Fon: 0201/7101833

Fax: 0201/7101879
radermacher@adverting.de

Nielsen 3b und 4

Wolfgang Brandt, Verlagsbiiro Brandt
TrimburgstraRe 2 / 2. 0G

81249 Miinchen

Fon: 089/54636390

Fax: 089/546363940
wh@verlagsbuero-brandt.com

Andere Nielsengebiete sowie Film/DVD
Christa Sielhorst

c/o coolibri Zentrale oder

Fon: 02330/73314

Fax: 02330/974809

cs@coolibri.de




